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Jedem und jeder Medienschaffenden liegt die eine Frage ganz besonders am Herzen : Wie
erreicht meine filmisch erzahlte Idee ein mdglichst breites Publikum, und wie gelingt es mir,
diese auf dem nationalen und/oder internationalen Markt erfolgreich zu platzieren?

Unter dem Motto »Was Kreative wissen sollten — Vom Drehbuch zur Produktion« hat
mediacampus der Medienwerkstatt Linden hierzu eine Seminarreihe angeboten, in der alle
Facetten des Herstellungsprozesses von Filmproduktionen unter die Lupe genommen und
praxisnah beleuchtet wurden. Namhafte Drehbuchautoren, Filmemacher und Produzenten
haben in den verschiedenen Seminaren mit engagierten und interessierten Machern aus den
unterschiedlichsten Bereichen der Medienlandschaft Gber gangbare und erfolgversprechende
Wege diskutiert und nachgedacht.

Rolf Schiibel
Anhand aktueller Film- und Fernsehproduktionen wurden dabei die einzelnen Schritte vom
Drehbuch bis zur sendefertigen Produktion analysiert und mit Blick auf die Realisierbarkeit
eigener Projekte kritisch hinterfragt und diskutiert. Rolf Schibel, renommierter und
preisgekronter Autor und Regisseur, erdffnete den Reigen und zeigte auf auB3erst anschauliche
Weise, wie ein Drehbuch mit viel Sensibilitdt und Feingespir fir die Story lebendig werden
kann. Tiefes und sensibles Verstandnis der Figuren durch prézise Drehbuchlektire, ein
genaues Casting und Mut zu ungewdhnlichen Einstellungen und Schnitten lieBen bei seinem
aktuellsten Fernsehspiel Leo und Marie — eine Weihnachtsliebe einen Zauber entstehen, dem
sich auch die Teilnehmer nicht entziehen konnten, als sie Schritt flir Schritt die Produktion noch
einmal >durchspielten< und dabei feststellten, wie entscheidend die Erzahlweise fur dieses
Filmformat ist.

Gerhard von Halem
Wie nun die filmisch erzéhlte Geschichte realisiert und mit dementsprechenden finanziellen
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Ressourcen ausgestattet den Weg auch in die Kinos finden kann, flihrte Gerhard von Halem
aus, der aus seinem Fundus jahrzehntelanger Erfahrung als Produzent und Produktionsleiter
aufwendiger Kinoproduktionen schépfen und vermitteln konnte, dass passioniertes
Filmemachen mit fundiertem Finanzmanagement gekoppelt sein muss, um zum Erfolg zu
fihren.

Zugeschnitten auf die Produktionsbedingungen der jeweiligen Filmprojekte variiert die
Bandbreite einer soliden Finanzplanung hierbei betrachtlich. Die Machbarkeit eigener Projekte
erschien vor diesem Hintergrund den Seminarteilnehmern realistischer. Manch skeptischem
Bedenken wich so in Anbetracht unterschiedlicher Finanzierungswege und - méglichkeiten die
Sorge vor untberwindlichen Produktionshemmnissen.

Christian Fiillgraf

Da die Auswertung von Rechten auf dem nationalen und dem internationalen Markt wie vieles
andere auch genauestens geregelt und vertraglich préazise festgelegt und definiert werden
muss, widmete sich ein weiteres Seminar unter Federfihrung des Vertragsanwalts der AG Dok,
Christian Fllgraf, den wichtigsten Rechtsfragen, die mit Filmproduktionen verbunden sind und
sich bei der Herstellung von Filmen ergeben. Hierbei ging es vor allem um immer wieder
auftretende und sich aus der Praxis ergebende Fragen, wie z.B. die Nutzung von verwendetem
Material wie Musik, Fotos etc., die Berlcksichtigung der Persdnlichkeitsrechte Mitwirkender
sowie fur den Autor wichtige urheberrechtliche Themen wie den Schutz seiner Filmidee. Von
zentralem Interesse war natdrlich das breite Feld der Gestaltung von Vertragen (Drehbuch-,
Options-, Auftragsproduktions-, Koproduktions-, Regie-, Kinoverleih- und
Videogrammvertriebsvertragen), die im Zusammenhang mit Filmproduktionen abgeschlossen
werden.

Christian Beetz

Die Formate flr den internationalen Markt, die Uber europaische und dartber hinaus gehende
internationale Koproduktionen entstehen, waren Gegenstand der Veranstaltung des
engagierten, kreativen und erfolgreichen Produzenten, Regisseurs und Geschaftsfihrer der
Gebruder Beetz Filmproduktion, Christian Beetz, der am Beispiel von Produktionen aus dem
eigenen Haus zeigte, dass ambitionierte Filme den Weg auf den internationalen Markt durchaus
finden.

Als Fernsehproduktion bietet der nationale Markt diesen Filmprojekten vorwiegend
Nischenprogramme wie ARTE mit ihren unterschiedlichen Sendeformaten. Die von der AG Dok
herausgegebene Sendeplatzstudie gibt hier genaueren Aufschluss Uber
Sendeplatzbeschreibungen, die jeder Autor und Filmemacher bei der Konzeption seines Filmes
im Hinterkopf haben sollte.

Die vielen verschiedenen Mdéglichkeiten der Filmférderung durch eine ganze Reihe von
Organisationen legte Christian Beetz den Seminarteilnehmenden dabei genauso nahe wie die
diversen Filmfestivals, die neben der konkreten Vernetzungsmdglichkeit und Kontaktaufnahme
manchmal auch die Méglichkeit des Pitchens des eigenen Filmprojektes bieten und damit neue
Wege eréffnen kdnnen.
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